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33?2 Who are we ?

: Ostend based FRIMA NV is an independant SME specialized
. in the production of ready meals and frozen snack products
i since 1947. Our company is positioned in the Private Label
market and focuses on tailor made solutions for industrial

i and food service clients. We also produce and

. commercialise our own FRIMA brand products.

- Wie zijn we?

FRIMA NV is een onafhankelijke KMO die sinds 1947

i gespecialiseerd is in diepgevroren bereide maailtijden en
snacking producten waarvan de productie plant gevestigd is

i in Oostende. Het bedirijf is gepositioneerd op de Private Label

+ markt en werkt ook voor industri le klanten en foodservice.

. Ze produceert en commercialiseert ook producten onder haar
: eigen FRIMA merk.

. Qui somumes nous ?

: FRIMA NV est une PME ind pendante sp cialiste depuis 1947,
de la fabrication de plats cuisin s et de snacking surgel s

. dont le site de production est bas Ostende.

¢ Lasoci t est positionn e surle march de la MDD et travaille
facon pour des clients industriels et la restauration.

. Elle fabrique et commercialise aussi des produits  sa propre

i marque FRIMA.



product know-how

1947 Creation of the Belgian company «les Frigorif res du Littoral » in the port of Ostend,
: specializing in frozen fish processing and the preparation of meals with sauce

: 1986 Company sold to an international food group, the Frima brand is abandoned

but the company continues to develop it’'s ready meal and snack product know-how
2009 The industrial site is resold to 2 independant entrepreneurs who set up a new
development strategy

. Onze geschiedenis : meer dan 65 jaar van kennis
. en ervaring in verwerkte diepvriesproducten

: 1947 Oprichting van een Belgisch bedrif « les Frigorif res du Littoral » in de haven van
Oostende, gespecialiseerd in het verwerken van diepvriesvis en het vervaardigen van

: maaltiden met saus

: 1986 Opkoop door een internationale voedingsgroep, het Frima merk wordt niet verder
ondersteund maar het bedrijff ontwikkelt zich verder in haar expertise van bereide

. maaltiden en snacking producten

: 2009 De industri le site wordt verkocht aan 2 onafhankelijke ondernemers wat resulteert
in het opzetten van een nieuwe ontwikkelingstrategie

- Notre histoire : 65 ans de savoir-faire en produits
. élaboreés surgelés

1947 Cr atfion delasoci t Belge «les Frigorif res du Littoral » dans le port d'Ostende,

+ sp cialis e dans le fraitement du poisson surgel et laboration de plats en sauce

: 1986 Rachat par un groupe alimentaire international, la marque Frima est abandonn e
maislasoci t continue d velopper son savoir-faire dans les plats cuisin s et les produits
. de snacking

: 2009 Le site industriel est revendu 2 entrepreneurs ind pendants avec la mise en place
d’une nouvelle strat gie de d veloppement
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- Food safety and quality certifications :
 the company backbone

Our FRIMAX ERP ensures a complete ingredient and product traceability
: throughout the entire industrial process.

Voedselveiligheid en kwaliteitscertificaten :
. de bouwsteen van het bedrijf

De traceerbaarheid van de ingredi nten en van de producten tijdens het industrieel
i proces en logistiek wordt verzekerd door ons ERP systeem FRIMAX.

La sécurite alimentaire et les certifications qualité :
. la clef de vouite de Uentreprise

La tracabilit desingr dients et des produits tout au long du processus industriel et S
i logistique est assur e par notre ERP FRIMAX.

CERTIFIE

ABY -
*, -

: AGRICULTURE  alalal

~~  international
ar lsagured
standards

Food

25  Key figures

: Annual turnover : 26 million Euros

. Production capacity : 14 000 tons/year
. Factory terrain : 15 000 m?

: Personnel : 140 employees

 Kern cijfers

+ Jaaromzet : 26 miljoen €

. Productie capaciteit : 14 000 ton / jaar
Opperviakte van het bedrijf : 15 000 m?
. Personeelsbestand : 140 personen

Chiffres clés

CA annuel : 26 millions d'euros

: Capacit de production : 14 000 tonnes /an
. Supefficie de I'usine : 15 000 m?

. Effectif : 140 personnes



. Our R&D and innovation co
. competence at the heart of
. our strateqy !

A multicultural marketing and sales team

A R&D team entirely dedicated 1o developing new recipes

A purchasing team and industrial core both focused
: on the improvement and research of new processes

. R&D cel en innovatie :
. een kerncompetentie
. in lijn met onze strategie !

Een multiculturele marketing en sales ploeg

Een R&D team volledig toegespitst op het ontwikkelen
: van nieuwe recepturen

: Een aankoop team en een industri le kern allen gefocust
. op de verbetering en het ontwikkelen van nieuwe processen

Le Pole R&D et innovation :

\\\\

. une compétence au caeur de notre stratégie !

. Une quipe marketing et commerciale multi-culturelle

Une quipe R&D enti rementd di e | laboration de nouvelles recettes
! Une quipe achatetun p leindustriel tourn svers!’am lioration et

la recherche de nouveaux process
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Our charter of conunitments

Offer top quality products, efficient services and
optimum conditions to our customers.

Have clear, fair and mutually agreed trading terms.

Suppliers must comply with national laws and with international
conventions regarding social & working conditions.

Reduce the environmental impacts of operations.

= Respect and understand cultural differences.
*

Ons charter van verbintenissen

Aanbod van kwalitatieve producten, degelijke service en opfimale
condities aan onze klanten.

Duidelijke en correcte afspraken met onze partners.

Leveranciers moeten voldoen aan de nationale wetgeving en internationale ove-
reenkomsten wat betreft de sociale- en arbeidsomstandigheden.

Verminderen van onze ecologische afdruk.

2 Respect en begrip voor andere culturen.

v oK
Notre charte d’ engagements

Offrir des produits qualitatifs, avec des conditions
de service efficaces et optimales pour nos clients.

Partager des conditions commerciales claires et
respectueuses avec nos partenaires.

Nos fournisseurs doivent respecter les lois sociales nationales et

FRIMA internationales concernant le droit du fravail.

Napole
8400 O
Belgiu
Tel: +3

FRIMA
Parc d
15 ave
91 140
France
T1:43

Websit
www.frl

R duire les cons quences environnementales de nos op rations.
Respecter et comprendre les diff rences culturelles.

ma

Frozen Meuls&Shacks
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